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Marco Odermatt starkt Markenauftritt
von Arboniain Europa

Artikel vom 29. Oktober 2026
Tiren

Arbonia gewinnt Marco Odermatt als Markenbotschafter. Die Partnerschaft soll die
Sichtbarkeit der Marke in europaischen Kernméarkten stérken und zeigt Parallelen
zwischen Spitzensport, Prazision und Qualitat bei Turen sowie Innenraumldsungen.
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Die Kooperation mit Marco Odermatt soll die Positionierung als ein international
fuhrender Anbieter von Turen und Innenraumlésungen weiter scharfen und die
Bekanntheit der Marke erhéhen (Bild: Arbonia).

Marco Odermatt tritt kiinftig als Markenbotschafter von Arbonia auf. Der mehrfache
Gesamtweltcupsieger und Olympiasieger wird in Kampagnen und gemeinsamen
Projekten sichtbar sein. Die Zusammenarbeit soll die Bekanntheit in den européischen
Kernmarkten erhéhen und die Marken der Gruppe bei Endkunden, Architekten, Planern
und Geschaftspartnern prasenter machen. Im Mittelpunkt steht laut Angabe des
Herstellers ein gemeinsamer Anspruch auf Spitzenleistung. Odermatt steht fur konstant
hohe Resultate in Riesenslalom, Super-G und Abfahrt. Die Firmengruppe beschreibt ihre
Kompetenz rund um Tiren und Innenraumlésungen fur Wohn- und Gewerbebauten



sowie fir Neubau und Renovation. Dazu zéhlen Ausfihrungen fir Brand-, Schall- und
Einbruchschutz. Entscheidend seien Material, Verarbeitung, Funktionalitat und Design.
Sowohl im Sport als auch bei den Produkten werde die Qualitat im Detail entschieden.
Im Spitzensport entscheiden Hundertstelsekunden tber Sieg oder Niederlage. Bei Tiiren
sind es Material, Verarbeitung, Funktionalitéat und Design, die den Unterschied machen.
Prazision sei damit fur beide kein Selbstzweck, sondern Voraussetzung fur dauerhaft
hohe Leistung.

Partnerschaft mit personlichem Bezug

Die Zusammenarbeit geht laut Unternehmensangabe Uber eine klassische Rolle eines
Markenbotschafters hinaus. Odermatt setzt im Rahmen eines aktuellen Bauprojekts
selbst auf L6sungen aus dem Produktportfolio der Gruppe. Dadurch soll die
Partnerschaft glaubwiirdig wirken und einen direkten Bezug zur Anwendung erhalten.
Erste KommunikationsmaRnahmen sollen in den nachsten Monaten veréffentlicht
werden. Vorgesehen sind Aktivitdten Uber soziale Medien, Linkedin und ausgewdhlte
Onlinemedien, unter anderem mit Kurzvideos und einer eigenen Bildwelt. Weitere
Informationen stehen auf einer Landingpage bereit.
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